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Christian Espinosa, director de Cobertura Digital:

“No liene sentido hacer un periodismo

que se oriente solamente a informar”

Practico y accesible a dialogar sobre temas digitales.

Christian Espinosa, experto en
temas digitales, aborda en esta
ocasion el presente y el futuro del
periodismo, los nuevos formatos y
los contenidos que se deben pro-
ducir para las nuevas audiencias
nativas de la era digital.

Expreso movil

La manera de interactuar y transmi-
tir contenidos ha cambiado rapida-
mente con ayuda de Internet como
entorno principal de desarrollo, asi
como a las redes y dispositivos di-
gitales en general. El reto del perio-
dista, en la actualidad, es tratar de
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entender y usar estas nuevas he-
rramientas, plataformas y dispositi-
vos pensando en las audiencias
que consumen la informacion.

¢(Qué es lo fundamental que
debe aprender un estudiante de
periodismo?, ;ha cambiado la
forma de ensenar en los ultimos
anos?

El periodismo en su esencia nunca
va a cambiar, es basicamente con-
trastacion de fuentes y verificacion
de informacién. Lo que si cambia
son los soportes y, con esto, tam-
bién cambian las narrativas, asi
como también las audiencias tie-
nen sus propios medios, y por
ende los periodistas deben traba-
jar y reportear con ellas.

Constantemente se dice que el
periodismo esta en crisis, pero
¢El periodismo esta en crisis o
son los formatos tradicionales?

Ahora ya todo es por Internet y
medios digitales. La gente se en-
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tera rapidamente lo que esta pa-
sando en el mundo. Hay una crisis
en el modelo de negocio. Hay que
volver a reinventar el periodismo
para llegar a las audiencias en
estas nuevas narrativas, eso es lo
que ha producido una crisis: el no
saberlas entender.

¢ Como seria volver a reinventar?

Estando donde est4 la gente, inno-
vando, marcando pautas, ha-
ciendo periodismo en la medida
como ahora la gente consume
contenidos. Los periodistas deben
aprender a producir contenidos en
microformatos, ese es el reto.

Usted habla de microformatos,
¢como sintetizar la informacion
en este formato?

En los microformatos pueden haber
reportes que resuelvan la informa-
cion por si mismos una historia,
pero también podrian ser una suce-
sién de microformatos, por ejemplo
shapchat, una sucesion de microvi-

“Lo mavil ya rebaso las computadoras y va 8 entar de manera mucho
mas fuerte, no solamente los celulares, sino que habrd muchos més

contenidos en olros dispositivos”
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deos. El periodista debe entender
que el reportear, producir, contex-
tualizar no cambia, pero si los for-
matos. Ese es el trabajo de hoy.

¢ Cree usted que los medios di-
gitales puedan desplazar a los
medios de comunicacion tradi-
cionales?

Mas que desplazar es saber a
dénde se estan yendo las nuevas
audiencias, si las audiencias ya no
consumen el papel, para qué pro-
ducir papel a diario. Las audien-
cias ya no se enteran por el papel.
Lo que hicieron los medios anterio-
res fue que se adaptaron cuando
aparecio uno nuevo, ahora los me-
dios tradicionales se tienen que re-
adaptar, mas que desplazarse.

¢El uso de las redes sociales
mejora el periodismo?

Que el periodismo mejore no de-
pende de que haya mas redes,
més gente publicando no quiere
decir mejor periodismo, al contra-
rio, hay més ruido. Lo que se ne-
cesita es gente que sepa filtrar esa
informacion, antes habia que bus-
carla, ahora hay que hacer cura-
cion de contenidos.

Expreso mavil
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“Ahora hay que hacer cura-
cién de contenidos”

¢cUn periodista digital se ase-
meja a un community manager?

No, porque un community mana-
ger es como un editor de comuni-
dades, una persona que se
encarga de conectar con la gente.
Pero en teoria todo periodista de-
beria ser un community mannager,
porque ya no cabe hacer un perio-
dismo fuera de las audiencias. Si
las audiencias estan en Internet
produciendo contenido, pregun-
tando cosas, repreguntando, no
tiene sentido hacer un periodismo
que se oriente solamente en infor-
mar, sino, en conectar con la gente
todo el tiempo: antes, durante y
después de publicar.

¢Coémo ha cambiado la practica
del periodismo con el auge de la
telefonia movil?

De dos maneras, la una que se revi-
taliza la reporteria, ya que el perio-
dista en cualquier lugar del mundo
puede dar cobertura. Y la segunda,
es la manera en como se despliega
esa informacion en el teléfono que
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es diferente, contenidos que son pro-
ducidos para ser consumidos de
acuerdo al contexto de lo que la
gente esta haciendo. Eso es lo que
el mévil mas esté cambiando.

¢ Qué pasara, digamos, dentro
de 5 afios? ;Como influiran los
dispositivos moviles en el inter-
net que se viene?

Cada vez cambian mas rapido,
hace dos afios no habia periscope,
snapchat, etc. Lo que no cambia
es la manera de relacionarse, la
gente es duefia de su informacioén,
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la produce, v los flujos de distribu-
cion estan en las redes sociales.
Lo que si va a pasar es que lo
movil ya rebasé las computadoras
y va a entrar de manera mucho
mas fuerte, no solamente los celu-
lares, sino que habra muchos mas
contenidos en otros dispositivos.
Quién sabe que mafiana no se va
a necesitar un teléfono, simple-
mente se va a proyectar la infor-
macion en una especie de “led
virtual”, en donde la informacion se
despliegue por cualquier superfi-
cie, sea una pared, una ventana,
etc.

* José A. Mendieta T. Estudiante de la Facultad de Comunicacion Social de la Universidad Central del

Ecuador.
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